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أثس قيي الاستولاك الأخضس لمىستوملين السعوديين عمى نيتوي شساء 
 سة لمطاقةالمنتجات الإللترونية الموف

 طعٝذ بٔ عًٞ بادغٝؽ د. 

 ن١ًٝ الاقتصاد ٚالاداس٠طتار َؼاسى أ

 المًُه١ ايعشب١ٝ ايظعٛد١ٜجاَع١ المًو عبذايعضٜض 
 ٞ ــــــــــــػكٝكمحُذ الا٤ أ. 

  ايه١ًٝ اتداَع١ٝ بمخافظ١ ايذسببمحاضش 

 المًُه١ ايعشب١ٝ ايظعٛد١ٜ جاَع١ جاصإبمٓطك١ جاصإ 

  :المستخمص 
٘دٍ خوت، زاد ٗعٛ المصتٔولين كثيًرا بأٌٓٚٞ ظرا١ ٗاشتٔلان المِتجات الخضرا١ عوٟ ًد٠ عق

ًُااا عااّ ،يرٓااا، ٗٙكااسٜ لهاام لمت اهقوااأ المتساٙااد بعااأْ تاادٓ٘ا اهح٣ٚااٞ ٗاهاات يرات المتلا قااٞ اهاا     دٗ
تٔاادد اشااتقراآا ًثااى ت ااير المِاااا  ٙٔاادا ٓاا ا اهحياافي المقاايم اهتيقٚااأ     اار  ااٍٚ ا شااتٔلان       

تٔولين عوااٟ شااو٘كٚاتٍٔ  ٌٚااا ءاالم ظاارا١ المِتجااات الخضاارا١،   شااٌٚا ظاارا١     الأخضاار هوٌصاا 
المِتجات الإهليُٗٚٞ الما٘ رٝ هواا اٞ   المٌولاٞ اهكربٚاٞ اهصاك٘دٙٞ  كٌاا ٙٔادا لمت اهتيقٚاأ           

( ٗاهك٘اًى اهديم٘،را ٚٞ اهر٢ٚصٚٞ ًثى price perceptionsاهتأ يرالُميجٍ هتص٘اات الأشكاا )
( عوااٟ اهكلا ااٞ بااين  ااٍٚ ا شااتٔلان     per capita incomeدخااى اهداارد ) اهتكوااٍٚ ًٗت٘شاا   

الأخضاار هوٌصااتٔولين ٗشااو٘كٚات اهعاارا١ هاادٍٙٔ  ٗتتضااٌّ اهدااشااٞ لمااارا١ ًصاا  اشتقصااا٢ٛ        
ًصاااتٔوم شاااك٘دٜ، ب ااارا اااالأ اهحٚاُاااات الأٗهٚاااٞ، ٙعاااٌى لماااارا١ اشاااتحٚاْ    ٢٠٤هكِٚاااٞ  وااات 

قٚااااط المااات يرات اهتابكاااٞ ٗالمصااااتقوٞ    اشتقصاااا٢ٛ ٙتضاااٌّ بكااا/ اهكِاسااارتالمقاٙٚض الم تاااااٝ ه     
 ٗالمكتدهٞ المتكوقٞ بٔ ٖ اهدااشٞ، ًثى  ٍٚ ا شتٔلان الأخضر ُٗٚٞ اهعرا١ ٗتص٘ا اهصكر 

 ا شتداًٞ –ُٚٞ اهعرا١  –اهصولأ الم٘ رٝ هواا ٞ   –اهلوٌات المدتا ٚٞ:  ٍٚ ا شتٔلان الأخضر 
 تص٘ا اهصكر -

The impact of Saudi consumers’ green consumption values on their 
intention to purchase energy-saving electronic products 

Saeed Ali Badghish & Alaa Mohammed Shagagi  

Abstract 

Over the past decades, consumers' awareness of the importance of 

purchasing and consuming green products has increased dramatically due to 

growing concern about environmental degradation and successive changes 

that threaten its stability, such as climate change. This proposed research 

aims to investigate the impact of consumers' green consumption values on 

their behaviours regarding purchasing green products, especially purchasing 

energy-saving electronic products in the Kingdom of Saudi Arabia. It also 

aims to investigate the moderating influence of price perceptions and critical 

demographic factors such as education and per capita income on the 

relationship between consumers' green consumption values and purchasing 

behaviours. The study includes surveying a sample of 402 Saudi consumers to 
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collect primary data consisting of a questionnaire comprising some selected 

items/measures to measure the dependent, independent and moderating 

variables related to this study, such as green consumption values, purchase 

intention, and price perception. 
Key words: Green consumption values - Energy-saving goods - Purchase 
intention - Sustainability - Price perception 

 وقدوة: 
  ظاااام    ْ هوٌِاااا٘ اهصاااارٙلأ ٗاهتقاااادَ اهتلِ٘هاااا٘اٛ دٗاًا كااااحيًرا    صااااين   
ًٌااا ًااا تصااا   ٓاا ٖ اهتيصااِٚات      ًكٚعااٞ اهِاااط   اٚاالأ  عااا١ اهكااائ  ٗهلااّ دا٢
اهكدٙد ًّ اهتيدٙات ٗاهقضاٙا المتكوقٞ باهح٣ٚٞ، ًِٗٔا عوٟ شحٚى المثاي   الحصار  

 ,Zhuang, Luo & Riaz)ٗت ااير المِاااا  تواا٘ا اااا٘ا١ ٗالمااا١، ٗا  تحاااط الحاارااٜ

2021)  

عواااٟ ًاااد٠ ععااارات اهصاااِين، كااااْ ِٓاااان آتٌااااَ ًتساٙاااد با ٘اُااا  المتكوقاااٞ     
با شتداًٞ هوٌِتجات المحاعٞ   اهص٘ق، مما عاسز  ركاات ا شاتداًٞ عاس شوصاوٞ      

  كٌا ازداد  ٙضا ٗبدااٞ  كس ٗعٛ المصاتٔولين بعاأْ   (Ponte, 2019) ٌٚٞ المِتج 
ًٞ المِتجااات ٗ ٙضًااا تركٚااسٍٓ عوااٟ  ٌٓٚااٞ الحدااا، عوااٟ اهح٣ٚااٞ، ممااا ٙاا  ر      اشااتدا

بدٗاٖ عوٟ شو٘كٍٔ اهعرا٢ٛ ٗ  رٖ المحتٌى هٚض  ق  عوٟ ا  تصاد، ٗهلاّ  ٙضًاا   
  هقااد بااد  المصااتٔولْ٘   ظاارا١    (Das & Nayyar, 2020)عوااٟ اهح٣ٚااٞ المحٚاااٞ   

 ٜ تااأ ير شااوى عوااٟ   ٗاشااتٔلان المِتجااات الخضاارا١ ٗالمصااٌٌٞ وٚاافي   ٙلااْ٘ اااا   
 Lin & Niu, 2018; Sun, Liu)اهح٣ٚٞ ط٘اي دٗاٝ  ٚاٝ المِاتج لم    ُاااق لذادٗد    

& Zhao, 2019)    ٖٗٙااِكلض ٓاا ا اهاات ير   شااو٘ن اهعاارا١ هااد٠ المصااتٔولين  ااا  
المِتجااات الخضاارا١  ٗ اهصاادٙقٞ هوح٣ٚااٞ عوااٟ اهٌِاا٘ اهلااحير اهاا ٜ ٙتيقااأ    شاا٘اق  

المثاااي، ظاأدت شاا٘ق الأأااسٝ الماا٘ رٝ هواا ااٞ   اٚاالأ   ٓاا ٖ المِتجااات   كوااٟ شااحٚى
ً٘ا ًتساٙاادًا خاالاي اهصااِ٘ات الماوااٚٞ، ًٗااّ المت٘ االأ  ْ ٙصااى  جااٍ          عااا١ اهكااائ  اا

هٚيقاأ ًكادي  ا٘     ٤٠٤2ترٙوْٚ٘ دٗ ا وو٘ي ُٔاٙٞ عاَ  11 7اهص٘ق لمت ًا ٙقااب 
ُٙكس٠  ا٘ اهصا٘ق بٔا     1 7٤( ٙقدا باCAGRشِٜ٘ ًرك  ) ا الحجاٍ لمت    الما٢ٞ  ٗ

تاا٘ ر لمًلاُااات اهتااا٘ٙر اهصاارٙلأ هوٌِتجااات ا دٙاادٝ، ٗاهتياا٘ي الحضااااٜ اهصاارٙلأ،  
ٗاهصٚاشات الحلً٘ٚٞ الم٘و٘عٞ هتكسٙس ا شاتداًٞ ٗكداا١ٝ اهاا اٞ، ٗ ا٘ي ا ااٖ      
المصتٔولين ع٘ ا عتٌاد عوٟ المِتجات الخضرا١ ًٗاا ٙيتا  عوٚإ لهام ًاّ زٙاادٝ       

 ( Emergen Research ،2021راّ اٙصير  اهق٘ٝ اهعرا٢ٚٞ هوٌصتٔولين )لميم

حٍٚ ٓاا ا اهحياافي المقاايم   اار  ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار     ُٙق اا ٗتماظااٚام ًاالأ ًااا تقاادَ، 
هوٌصااتٔولين اهصااك٘دٙين عوااٟ ُٚااتٍٔ ظاارا١ المِتجااات الإهليُٗٚااٞ الماا٘ رٝ هواا ااٞ        
ٗباااهِ ر لمت ٓاا ا اه اارا المصااتٔدا ًااّ اهحياافي، ٗ حااى ا ُتٔااا١ ًااّ ٓاا ا اهحياافي        

 تِاٗي  ش٣وتٕ اهر٢ٚصٚٞ، ٗٓٛ:شٚجرٜ 

اهصاا اي الأٗي: ٓااى تاا  ر  ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار هوٌصااتٔولين اهصااك٘دٙين عوااٟ   
 ُٚتٍٔ   اهعرا١؟
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اهص اي اهثاُٛ: ٓى هتص٘ا  شكاا المِتجات الإهليُٗٚٞ الم٘ رٝ هواا ٞ دٗا   الحد 
 ًّ اهكلا ٞ بين  ٍٚ ا شتٔلان الأخضر ُٗٚٞ اهعرا١؟

 السابقة استعساض الدزاسات: 
ٙ٘ااإ ٗاواك٘ اهصٚاشااات ٗالمصاتٔولْ٘ ٗاهعاركات عوااٟ ًاد٠ شاِ٘اتٍ ًعاالوتين       
ًتعابلتين، ٌٗٓا ًعلوٞ زٙادٝ اهاوا  عواٟ المِتجاات ٗاشاتٔلاكٔا ًٗعالوٞ تداا ٍ       
اهتاادٓ٘ا اهح٣ٚااٛ، ُ اارًا هلاشااتٌراا   اشاات داَ   ااا  ،ااير ًصااتداًٞ هلاشااتٔلان     

اهح٣ٚاااٞ ٗلهااام  صااا   ٓاااداا   ٗالإُتاااامم، مماااا ٙتصاااح    ًعااااكى كاااس٠ تضااار ب   
 Wiedman et؛   United Nations SDG, 2022)اهتٌِٚٞ المصتداًٞ هلأًٍ المتيدٝ 

al., 2020 )   ٜ واا١٘ لهاام، زاد ٗعااٛ المصااتٔولين باادٗا ا شااتٔلان المصااتداَ اهاا  ٗ
 د٠ لمت زٙادٝ اهاو  عوٟ المِتجات اهصدٙقٞ هوح٣ٚٞ، ٗٓ٘ ًا ٙد لأ بدٗاٖ اهعركات 

  تا٘ٙر المِتجات المصتداًٞ اها  تواى ًثاى ٓا ٖ المتاوحاات اهلاحيرٝ       لمت ا شتثٌاا 
(De Medeiros et al., 2014; Testa et al., 2021)    ٘ه هم،  قاد  ساح  ًصاتٔول  

المِتجاات الخضاارا١ ٙعاالوْ٘ ظاارلاٞ اشاتٔلاكٚٞ ا٢ٚصااٚٞ   اهكدٙااد ًااّ اهدااشااات   
ٔول٘ المِتجااات ٗٙصاات دَ ًصاااو  ًصاات    (Risitano et al., 2023)اهتصاا٘ٙقٚٞ 
( ه٘ساااو  ٗه٣ااام المصاااتٔولين اهااا ّٙ ٙضاااكْ٘     Green consumersالخضااارا١ )

اعتحااااآٍ اهتاااأ ير اهح٣ٚاااٛ هوٌِاااتج عِااادًا ٙت ااا ْٗ  اااراااتٍٔ باهعااارا١ ًاااّ عدًااإ   
(Nguyen et al., 2019)   ٗعواااٟ اهااار،ٍ ًاااّ  ْ لمظاااحالم ا تٚاااااات المصاااتٔولين  

  ٞ ااٍ   عٌوٚااٞ اهعاارا١، لم   ُٔااٍ   ٗا،حااتٍٔ اهع صااٚٞ   ٙااساي يمثاى  ٗه٘ٙااٞ باهِصااح
ٙركاااسْٗ  ٙضًاااا تركٚاااسًا كاااحيًرا عواااٟ وااارٗاٝ الحداااا، عواااٟ اهح٣ٚاااٞ ٗا ٓتٌاًاااات  

  ٗبقدا (do Paco et al., 2019; Risitano et al., 2023)المتكوقٞ بالحد ًّ تو٘ ٔا 
اشتااعتٍٔ  إٍُٔ "ٙتجِحْ٘ المِتجات اها  يملاّ  ْ تضار باهلا٢ِاات الحٚاٞ، ٗاها        

عوااااٟ  ااااااب ،ااااير  خلا ٚااااٞ  ٌٚااااا ٙتكوااااأ بعاااا ْٗ الحٚاااا٘اْ  ٗ الإُصاااااْ،     تِاااااٜ٘
 ,Nekmahmud & Fekete-Farkas)ٗتصااتٔوم اهلااثير ًااّ اهاا ااٞ المتجااددٝ"    

2020, p. 7880)  

لمت  ْ   ااا  اهعاارا١ ٗا شااتٔلان  Haws et al. (2014)ٗ ظاااا ٓاااٗز ٗنخاارْٗ 
 greenٍٚ الخضااارا١ )لمصاااتٔولٛ المِتجاااات الخضااارا١ ،اهحًاااا ًاااا تصيظاااد باااا"اهق      

values  ٞٗاه  تكلض آتٌاًاتٍٔ   اهقضاٙا الأخلا ٚٞ ٗك هم  ضاٙا حماٙا ،")
اهح٣ٚٞ، ٗ،اهحًا ًا ٙصكْ٘ ٗاا١ اهكلاًات اهتجااٙٞ ٗاهعركات اه  تتحِٟ ٓ ٖ اهقٍٚ 

  ٗتتكوااأ  ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار بااا"المٚى     (Risitano et al., 2023)الخضاارا١ 
 Hawsاهح٣ٚٞ ًّ خلاي شو٘ن اهعارا١ ٗا شاتٔلان هودارد )    شتلعاا  ٍٚ حماٙٞ 

et al. 2014      ٕالمصتعأد باLastriany et al. 2021, p. 85    اد وثات اهكدٙاد ٗ  )
ًااااّ اهدااشااااات ًدٔااااَ٘  ااااٍٚ ا شااااتٔلان الأخضاااار ٗتأ يراتٔااااا عوااااٟ شااااو٘كٚات        

خارْٗ  المصتٔوم الم تودٞ   كوٟ شحٚى المثاي، وثت اهدااشاٞ اها   ارآاا بااٙوٛ ٗن    
Bailey et al., (2018)      تاااأ ير  اااٍٚ ا شاااتٔلان الأخضااار عواااٟ اشاااتجابات  

( green marketing communicationsالمصاتٔولين  تصاا ت اهتصا٘ٙأ الأخضار )    
  اه٘ ٙات المتيدٝ،  ٚفي خوصت اهِتا٢ج اها  ت٘ساى لمهٚٔاا اهحاا ثْ٘ لمت  ْ اا ٖ      
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ٍٔ  ااٖ حمالات اهكلا اات اهكاًاٞ     اهقٍٚ تأ ير عوٟ ت٘أاات المصاتٔولين ٗاشاتجابات   
( ٗأا٘د اهعاركٞ   لدااي اهادعاٙا     green PR campaigns)الخضارا١ هوعاركٞ   

 ,Dikici(  ٗ ااد خوصااات دااشاااٞ مما وااٞ  ارآاااا   green advertisingالخضاارا١ ) 

Cakrak and Demirci (2022)     لمت  ْ  ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار هوٌصااتٔولين
ًٚا بصو٘كٔ  ٍ اهعرا٢ٛ ترتح  ااتحاطما لميجاب

وثااات بكااا/ اهدااشاااات  ٙضًاااا   تاااأ ير  اااٍٚ ا شاااتٔلان عواااٟ ُ٘اٙاااا اهعااارا١          
هوٌصتٔولين، بما   لهم ًصتٔولٛ المِتجاات الخضارا١  عواٟ شاحٚى المثااي، وثات       

  تااأ يرات ٗعااٛ  De Silva, Wang and Kuah (2021)اهدااشااٞ اهاا   ارآااا  
لأخضاار هوٌِااتج عوااٟ ُٚااٞ اهعاارا١،  المصااتٔولين بالمساٙااا الخضاارا١ ٗ ااٍٚ ا شااتٔلان ا 

ٗٗااادت  ْ اهاا٘عٛ بالمساٙااا الخضاارا١ ٗ ااٍٚ ا شااتٔلان اٌااا تااأ ير عوااٟ ُٚااٞ ظاارا١         
 ٙضًااا اهِتااا٢ج  Varshneya, Pandey and Das (2017)المصااتٔوم  كٌااا  كااد 

الماا ك٘اٝ  عاالاٖ، ممااا ٙعااير لمت  ْ  ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار هوٌصااتٔولين تاارتح        
ًٚاااا ًااالأ    ,Alagarsamyُٚاااٞ ظااارا١ الملاباااض اهكضااا٘ٙٞ  وااافي  ٙضًاااا    ااتحاطماااا لميجاب

Mehrolia and Mathew (2021)        ٟكٚدٚاٞ تاأ ير  اٍٚ ا شاتٔلان الأخضار عوا  
شااااو٘كٚات المصااااتٔولين الخضاااارا١، ًاااالأ الأخاااا    ا عتحاااااا هوتااااأ يرات اه٘شااااٚاٞ   
المحتٌواااٞ هت٘أاااات المصاااتٔولين عااا٘ المٌااشاااات اهو٘اصاااتٚٞ اه  ا٢ٚاااٞ المصاااتداًٞ،    

ااااادٗا كاااا هم  ْ  ااااٍٚ ا شااااتٔلان الأخضاااار تاااا  ر عوااااٟ ُ٘اٙااااا اهعاااارا١ هااااد٠    ٗٗ
 المصتٔولين 

مٞ لمت  ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار، ِٓااان  ٙضًااا ع٘اًااى  خاار٠  ااد ٙلااْ٘ اااا        لموااا 
بكاا/ اهتااأ ير عوااٟ  اارااات المصااتٔولين اهعاارا٢ٚٞ، بمااا   لهاام  ااراااتٍٔ المتكوقااٞ         

صاااا٘اات اهتصااااكير ٗٗعااااٛ   بعاااارا١ المِتجااااات الخضاااارا١،   ااااد ٓاااا ٖ اهك٘اًااااى ٓاااا٘ ت     
   Weisstein, Asgari, and Siew (2014)المصتٔولين  كٌا وثت دااشٞ  ارآا 

تأ يرات عرا الأشكاا عوٟ ُٚاٞ المصاتٔوم ظارا١ المِتجاات الخضارا١، ٗخوصات لمت       
 ْ اهت٘أات الخضرا١ )اهصادٙقٞ هوح٣ٚاٞ( ااا تاأ ير ًحاظار عواٟ ُ٘اٙاا اهعارا١، ٗ ْ         

لمصاتٔولين ااا دٗا ًٔاٍ   ساِلأ  اراآٍ باهعارا١ بعالى  عااَ         تص٘اات الأشكاا هد٠ ا
-Ansuعِدًا ٙتكوأ الأًر بعرا١ ٗاشتٔلان المِتجات الخضرا١  ٗبالمثى،  قاد ٗااد   

Mensah (٤٠٤7 )  اهاا٘عٛ بالمِتجااات الخضاارا١ ٗتأ يرٓااا عوااٟ ُٚااٞ ظاارا١ المِتجااات ْ 
كر ٗاهقٌٚااٞ الخضاارا١ بااين اهااالاب ٙتااأ راْ بعاالى  كااحير بك٘اًااى  خاار٠ ًثااى اهصاا     

 ٗا ٘دٝ 

ًٚااا ًتكاادد اهت صصااات، ٙعااٌى       بمااا  ْ ًدٔااَ٘ ا شااتٔلان الأخضاار لداهمااا وث
اهكوااااَ٘ اهح٣ٚٚااااٞ ٗا  تصاااااد ٗاهكوااااَ٘ اهاحٚااااٞ ٗاهكوااااَ٘ ا اتٌاعٚااااٞ ٗ،يرٓااااا ًااااّ     

 خ  ُااق ٓ ا المدَٔ٘ ٙتصالأ   (  ٗ دZhao et al. ،2020تعاٗ ٗنخرْٗ )اهت صصات 
ٗا ا اهصح ،  ٌّ الأٌٓٚٞ   (Li ،2020 ا ٗ ٘هما )هٛباشتٌراا، ،ير  ُٕ ازداد تكقٚدً

بملاااْ  ْ ُلااْ٘ عوااٟ دااٙااٞ بمدٔااَ٘ ا شااتٔلان الأخضاار، بمااا ٙعااٌوٕ ًااّ ًلُ٘اااتٍ       
ًٌٔااٞ، ٗلهاام لمااا هاإ ًااّ تااأ ير لذتٌااى عوااٟ شااو٘كٚاتِا الإيجابٚااٞ   كوااٟ شااحٚى       

 لمت  دهاااٞ عواااٟ اهكلا اااٞ باااين( Wang et al. ،2022)ٗنخااارْٗ المثااااي، ت٘ساااى ٗاُاااج 
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اهتيصٚى اهكوٌٛ ٗالمصت٘ٙات الأا ٟ ًّ الم٘ا و ٗاهصاو٘كٚات الم ٙادٝ هوح٣ٚاٞ  ٗ اد     
 ،ٔااارت ُتاااا٢ج اهتيوٚاااى المتكٌاااأ  ْ اكتصاااااب المكاااااا اهح٣ٚٚاااٞ ٙكاااد بمثابااااٞ  داٝ        

هتاااأ يرات اهتكواااٍٚ عواااٟ الم٘ا اااو ٗاهصاااو٘كٚات الم ٙااادٝ هوح٣ٚاااٞ  ٗ ااالاا    اهت٘اٚااإ
لمت  ْ اٚالأ طارق    (Hamid et al. ،2014)ٗنخارّٙ  لهم،  ظاا وافي  ااراٖ حمٚاد    

 .اهتكوٍٚ الم تودٞ تت٘ش  بين ا بتلاا المصتداَ ٗاهصو٘ن المصتداَ

ٌ ااٟ    ِ ٗ  واا١٘ ًدٔااَ٘ ا شااتٔلان الأخضاار، أااٞ  ااااٞ  ٙضًااا لمت المكر ااٞ اهاا  تُ
ٗنخاااارْٗ ًااااّ خاااالاي اهتكوااااٍٚ  حااااى اءااااال  اااارااات اهعاااارا١   حيصاااا  ُاااااااااااْ    

(Nagarajan et al. ،2022 ،) المصااتٔولْ٘ ا ْ ًٔااتٌين باهقضاااٙا اهح٣ٚٚااٞ      سااح
ٗتأ يراتٔا عِد اهعارا١  ٗ اءاال  اراااتٍٔ بعاإُٔ  ٗ كاد الم هداْ٘ عواٟ اهكلا اٞ باين          
آتٌاَ المصتٔوم باهح٣ٚٞ ًٗصت٘ٙات ًكر تٍٔ بالمِتجات اهصدٙقٞ هوح٣ٚٞ   ًاا ًاّ   

   ٜ إْ  اا، (Al-Nuaimi and Al-Ghamdi ،2022) ٗأااٞ ُ اار اهِكٌٚااٛ ٗاه اًااد
هوتكوٍٚ تأ ير لميجابٛ ٗكحير عوٟ ا شتٔلان الُمراعحٛ هوح٣ٚٞ، كٌا  ُإ ٙكاد بمثاباٞ    
ًُثُاااى ا شاااتٔلان المصاااتداَ            اهااأِج اهر٢ٚصاااٛ اهااا ٜ يملاااّ اتحاعااإ عِاااد تاحٚاااأ 

 .المصتقحى

ًٌا ًا ٙت٘سى اهحا ثْ٘ لمت ُتا٢ج لرتواٞ   دااشاتٍٔ هويكٚحاٞ اهصالاُٚٞ     دا٢
ْ  هوٌصاتٔولين الخضار ) ٚعار ٗب    ، Fisher, Bashyal & Bachman اظاٚاي ٗباكٌاا

ٓا ٖ اهدااشاات  ْ   ( Roberts ،1996)(  ٗ د  ،ٔرت اهِتا٢ج اه  ت٘ساى لمهٚٔاا   2012
اهصاااو٘كٚات الخضااارا١   تتاااأ ر بااااختلاا اهكٌااار ًٗصااات٠٘ اهتكواااٍٚ  يصااا ، باااى    
باختلاا ًصت٠٘ اهدخى  ٙضًا  ًٗلأ لهم،  د ءتوو اهِتا٢ج الم ك٘اٝ ًاّ دااشاٞ   

ر٠، هاات وُلم لمت واارٗاٝ ًراعاااٝ تضااٌين المسٙااد ًااّ اهك٘اًااى اهديم٘،را ٚااٞ    لمت  خاا
عِد لمارا١ الأوااا   ٓا ا الااي   المصاتقحى  ٗ  اه٘ ات ُدصإ،  كاد كصا٘ت٘اا         

عوااٟ ٗااا٘د تداااٗت بااين  ٣ااات اهاادخى     (Csutora and Mózner ،2014ًٗاا٘زُر)
لات اهااادخ٘ي  اهحصاااٌٞ اهح٣ٚٚاااٞ ٗ جاااٍ اشاااتٔلان اه ااا ا١،  ٚااافي تتيٌاااى اهد٣اااات      

المت٘شاٞ لمت اهكوٚا ًص ٗهٚٞ  كاس   تقوٚاى اشاتٔلاكٔا هو ا ا١ ًاّ خالاي اتحاالم        
مٞ ب ٜٗ اهدخى المِ د/  . ُ ٌٞ ، ا٢ٚٞ سيٚٞ، ًقااُ

  ا ُٗاااٞ الأخااايرٝ، كاااثيًرا ًاااا ٙاااتٍ اهااارب  باااين ا شاااتكداد هواااد لأ ٗاهصاااو٘ن         
 & Gomes, Lopesااً٘ٚس ٗها٘بٚس ُٗ٘اا٘ٙرا    ا شاتٔلاكٛ هوٌِتجاات الخضارا١ )   

Nogueira ،2023  ( ْكٌااا شااوات اهِتااا٢ج اهحيثٚااٞ هحاااٜ ٗٗا  )Bai and Wan  ،
( اهضاا١٘ عوااٟ اهكلا ااٞ بااين  اهااٞ اهاادخى )ٗ ٙضًااا اهكٌاار ٗا ااِض ًٗصاات٠٘          2012

اهتكواااٍٚ( ٗشاااو٘كٚات ا شاااتٔلان الأخضااار  ٗٓااا ا ٙكاااء  ْ اهعاااحاب ٗاهِصاااا١ لٜٗ  
شاو٘كٚاتٍ  كثار لميجابٚاٞ  ٌٚاا     اهدخ٘ي المرتدكٞ ًٗصت٠٘ اهتكوٍٚ اهكاهٛ ٙ ٔرْٗ 

ٙتكوأ با شتٔلان الأخضر  ٗعوٟ اهر،ٍ ًّ ٓ ا ا اتحا  بين لميجابٚٞ شاو٘كٚات  
 Al Mamun et)ا شتٔلان الأخضر ٗااتدالم ًصت٘ٙات اهدخى، ا ٠ المأًْ٘ ٗنخرْٗ 

al. ،2018 ٕ   تاساي ِٓاان لمًلاُٚاٞ لخواأ تاأ ير لميجاابٛ هصاو٘كٚات ا شاتٔلان          (  ُا
لأشاار لات اهاادخى المااِ د/، ًااّ خاالاي لذاا٘ الأًٚااٞ اهح٣ٚٚااٞ ٗزٙااادٝ  الأخضاار هااد٠ ا

اهلداااا١ٝ اه اتٚاااٞ هااادٍٙٔ   الم٘ا اااو  ااااٖ المِتجاااات الخضااارا١  ٗباهتااااهٛ،   ٓااا ٖ      
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الحاهٞ، يملّ ا عتحاا هحك/ اهك٘اًى المكتدهٞ اه  يملّ  ْ تصٍٔ   ت٘هٚد علا اٞ  
 لان الأخضر لميجابٚٞ بين الأشر لات اهدخى المِ د/ ٗشو٘ن ا شتٔ

 الفجوة البخجية: 
شوات اهدااشات اهصابقٞ الم ك٘اٝ  علاٖ اهض١٘ عوٟ عدد كحير ًاّ اهدااشاات   
اه  وثت   اهصو٘كٚات اهعرا٢ٚٞ لمصتٔولٛ المِتجات الخضرا١  ،ير  ْ أٞ عادد  
لذدٗد ًّ اهدااشات وثات   ًدٔاَ٘  اٍٚ ا شاتٔلان الأخضار ٗكٚدٚاٞ تأ يرٓاا        

 ;Alagarsamy, Mehrolia & Mathew, 2021)د٠ المصاتٔولين  عوٟ ُ٘اٙا اهعرا١ ه

Varshneya, Pandey & Das, 2017)       ِٔاان  جا٘ٝ ًكر ٚاٞ  ٌٚاا ٙتكواأ بتاأ ير   
اهعاارا١،   شااٌٚا   شااٚاق ًِاقااٞ الخوااٚج      ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار عوااٟ ُ٘اٙااا   

ُٙكااد اهصاا٘ق اهصااك٘ مٞ اهصاا٘ق   المٌولااٞ اهكربٚااٞ اهصااك٘دٙٞ  ٗ دٜ ًااّ اهكربااٛ، ٗ اساا
 كس  ش٘اق الأأسٝ الإهليُٗٚٞ الم٘ رٝ هواا اٞ   المِاقاٞ، ُ ارًا هواوا  المتساٙاد      
عوااٟ ٓااا ٖ المِتجاااات الخضاارا١،  ضااالام عاااّ الحركاااات المصااتٌرٝ اهااا  تركاااس عواااٟ    

 ;George et al., 2017)ا شاااتٔلان الأخضااار ٗاهتصااا٘ٙأ الأخضااار   اهاااحلاد 

Kaadoor, 2020)   اهدااشااات اهاا  تحياافي   تااأ ير   عاالاٗٝ عوااٟ لهاام، ِٙاادا ٗااا٘د
 تص٘ا اهصكر عوٟ اهكلا ٞ بين  ٍٚ ا شتٔلان الأخضر ُٗ٘اٙا اهعرا١ 

باهِ ر لمت  ج٘ٝ اهحيفي الم٘ويٞ  علاٖ ٗالأش٣وٞ اهحيثٚٞ ا ٖ اهدااشٞ، ٙ٘و  
 (  دُاٖ الإطاا المدآٌٚٛ ا ٖ اهدااشٞ المقي ٞ 7اهعلى )

 

 

 

 

 
 

 H1 ًٚااااا عوااااٟ ُ٘اٙااااا المصااااتٔولين   : تاااا  ر  ااااٍٚ ا شااااتٔلان الأخضاااار تااااأ يًرا لميجاب
 اهصك٘دٙين هعرا١ ًِتجات لمهليُٗٚٞ ً٘ رٝ هواا ٞ 

 H2 ت  ر تص٘اات اهصكر عوٟ ُ٘اٙا اهعرا١ هد٠ المصتٔولين اهصك٘دٙين : 
 H3       د تص٘اات الأشكاا ًّ  ٘ٝ اهكلا اٞ باين  اٍٚ ا شاتٔلان الأخضار ُٗ٘اٙاا  :

 اهعرا١ 
 H4ٔولين اهصك٘دٙين ًٗت٘ش  دخى اهدرد ًأٍِ    : ٙصآٍ ًصت٠٘ تكوٍٚ المصت

 الحد ًّ  ٘ٝ اهكلا ٞ بين  ٍٚ ا شتٔلان الأخضر ُٗ٘اٙا اهعرا١ 

 قُم الاستهلاك الأخضر
 وُت الشراء

 الفرد ومتىسط دخلالتعلُم  تصىراث الأسعار
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 ونوجية البخح: 
تأكٚدًا عوٟ ًا تقادَ،  اإْ اه ارا ًاّ ٓا ا اهحيافي المقايم ٓا٘ تقٚاٍٚ   ار  اٍٚ            
ا شاااااتٔلان الأخضااااار هوٌصاااااتٔولين اهصاااااك٘دٙين عواااااٟ ُٚاااااتٍٔ ظااااارا١ المِتجاااااات      

ٞ الم٘ رٝ هواا ٞ، ًلأ الأخ    ا عتحاا هتص٘آٍ بعاأْ الأشاكاا  ٗ قاأ    الإهليُٗٚ
ٓ ٖ اهدااشٞ المقي ٞ ٓ ا اه را ًّ خلاي اعتٌاد تصاٌٍٚ وافي ااتحااطٛ كٌاٛ     

ًٌااا هوكلا ااٞ بااين ًاات يرّٙ  ٗ  كثاار  تعااٌى عِٚااٞ ٓاا ٖ اهدااشااٞ            ٢٠٤ٙتضااٌّ تقٚٚ
٘ا٢ٚٞ اهحصااٚاٞ ًصااتٔوم شااك٘دٜ ٙااتٍ اختٚاااآٍ باشاات داَ  شااو٘ب اهكِٚااٞ اهكعاا     

(simple random sampling  ًٍر وٞ الأ اهحٚاُات الأٗهٚٞ ا ٖ اهدااشٞ، ٙات    )
لمااارا١ اشااتحٚاْ اشتقصااا٢ٛ ٗت٘زٙكاإ عوااٟ المعااااكين   اهحياافي  ٙعااٌى ا شااتحٚاْ  
 ابكٞ   صاَ ا٢ٚصٚٞ  ٙتضٌّ اهقصاٍ الأٗي اهكِاسار اهديم٘،را ٚاٞ، بماا  ٚٔاا اهصاّ       

  ٛ ٗدخاى اهدارد  ٗتعاٌى الأ صااَ الأخار٠ عِاسار  ٚااط         ٗا ِض ٗالمصات٠٘ اهتكوٌٚا
ًااات يرات ٓااا ٖ اهدااشاااٞ  ٗ  ًر واااٞ  ٚااااط بِٚاااٞ  اااٍٚ ا شاااتٔلان الأخضااار، ٙاااتٍ     

 Haws et al., (2014)اشت داَ ًقٚاط ًلْ٘ ًّ شتٞ عِاسار طا٘اٖ ٓااٗز ٗنخارْٗ     
)اُ ر المويأ  (، بٌِٚا تم  ٚاط ُٚٞ اهعرا١ باشات داَ ًقٚااط ًاحء عواٟ المقٚااط      

تصاا٘ا اهصااكر، شااٚتٍ اشاات داَ    ٗهقٚاااط  Wu and Chen (2014)هاا ٜ  ُعااأٖ  ا
 value( ٗاهاااا٘عٛ باهقٌٚااااٞ )price consciousnessًقٚاااااط اهاااا٘عٛ باهصااااكر ) 

consciousness ٗتاااحء المقااااٙٚض اهااا  ط٘آاااا )Lichtenstein, Ridgway & 

Netemeyer (1993)    ٞكٌااااا تم اشاااات داَ   اااااٞ المكاااااد ت اهحِا٢ٚاااا  (SEM) 
   وٚااى  SPSS v.23  ٗAMOS v.23شاات داَ برُاااًج باشاات داَ برُااالدٛ   با

 اهحٚاُات اه  تم اكٔا ٗاختحاا اهدروٚات 

 :التخقق ون صدق اداة الدزاسة 
 أولا :الصدق الظاهسي 

هوتأكد ًّ اهصدق اه آرٜ هلأداٝ )سادق المحلٌاين(  ااَ اهحاا ثْ٘ بكروأا       
ٝ، عوٟ لدٌ٘عٞ ًّ المت صصين بم٘وا٘لم  (  قر18  س٘اتٔا الأٗهٚٞ ٗالملُ٘ٞ ًّ )

"ا شتٔلان ا خضر"،  ٚفي طو  ًٍِٔ ًرااكٞ  قارات ا داٝ ، ٗتكادٙى ًاا ٙتاوا      
بقصاد  ابوٚااٞ ا شاتحٚاْ هوتيوٚااى ا  صاا٢ٛ بمااا ٙتِاشا  ًاالأ  رواٚات اهدااشااٞ ،      

 ٗ د عدت ٓ ٖ ا ارا١ات دهٚلام عوٟ اهصدق اه آرٜ هلاداٝ 

 ثانيا: صدق البناء 
ّ سدق اهحِا١ هالاداٝ )ا شاتحٚاْ(،  ااَ اهحاا ثْ٘ بتاحٚاأ ا شاتحٚاْ       هوتيقأ ً

( ًااّ المصااتٔولين اهصااك٘دٙين 32بعاالوٕ الأٗهااٛ عوااٟ عِٚااٞ اشااتالاعٚٞ ًلُ٘ااٞ ًااّ ) 
اهاا ّٙ ٙصاات دًْ٘ المِتجااات ا هليُٗٚااٞ الماا٘ رٝ هواا ااٞ ، هتقوٚااى الأخاااا١ عِااد        

اشاٚٞ ، ٗكا هم هوتيقاأ    ت٘زٙلأ ا شتحٚاْ بعلوٕ اهِٔا٢ٛ عوٟ عِٚاٞ اهدااشاٞ ا ش  
مما لملا كاْ ا شتحٚاْ ٙقٚض  ق  الأٓداا اه  ًّ  اوأا تم بِاا.ٖ  ٗٙاحين ًٚوار     

(Miller, 2012)    َ٘اْ سدق اهحِا١ يجكى المقٚاط ٙحين "اهقٌٚاٞ الحقٚقٚاٞ" هوٌدٔا ،
دْٗ  ٚاط الخصا٢لم ،ير المقص٘دٝ  ٗٙقاط سدق اهحِا١ ًّ خلاي ًكاًاى ااتحاا    

  1ٗاهدااٞ اهلوٚٞ هلاداٝ ، ا دٗي بيرشْ٘ بين اهدقرات 
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 :َعاَلات الاستباط بين ايفكشات ٚايذسج١ ايه١ًٝ يلادا٠ 1اتدذٍٚ 

 َعاٌَ الاستباط سقِ ايفكش٠ َعاٌَ الاستباط سقِ ايفكش٠ َعاٌَ الاستباط سقِ ايفكش٠

1 0.473
** 

2 0.572
** 

3 0.525
** 

4 0.641
** 

5 0.716
** 

6 0.712
** 

7 0.692
** 

8 0.589
** 

9 0.797
** 

10 0.732
** 

11 0.811
** 

12 0.772
** 

13 0.572
** 

14 0.731
** 

15 0.829
** 

16 0.832
** 

17 0.769
** 

18 0.710
** 

 (0.01ا عٓذ َظت٣ٛ ايذلاي١ )داي١ إحصا٥ًّ **

،  ْ  ااٍٚ ًكاااًلات ا اتحااا  بااين  قاارات ا داٝ ٗاهدااااٞ اهلوٚااٞ   1ٙااحين ا اادٗي 
( ، ٓاا ا α = 0.01عِااد ًصاات٠٘ د هااٞ ا صااا٢ٚٞ )  ( 0.832 – 0.473تراٗ اات بااين ) 

ًقح٘هااٞ ٗتاحين اْ ا داٝ  ابوااٞ   ٙ كاد  ْ اٚالأ اهدقاارات تتٌتدالأ بدااااٞ سادق بِاا١     
 هوتاحٚأ عوٟ ا راد اهكِٚٞ ا شاشٚٞ 

 :التخقق ون ثبات أداة الدزاسة 
( اهثحااات عوااٟ اُاإ "،ٔاا٘ا ُدااض اهِتااا٢ج عِااد      93ٓااا ،   1437ٙكااردا المااسٗن ) 

اداٝ اهدااشٞ عوٟ ُدض اهكِٚٞ   ،رٗا مما وٞ"  ٗهوتأكاد ًاّ  حاات    اعادٝ تاحٚأ 
دّٚ  2 داٝ اهدااشااٞ،  ااااَ اهحااا ثْ٘ باشااات داَ ًكاًااى كرُٗحااااا  هدااا، ٗا ااادٗي      ٙحااا

 ُتٚجٞ اختحاا اهثحات  

 :َعاٌَ نشْٚباخ ايفا يكٝاغ ثبات ادا٠ ايذساط١ 2اتدذٍٚ 

 َعاٌَ نشْٚباخ ايفا عذد ايفكشات ايبعذ

 0.808 6 الأخضش لاىالاطتٗ قِٝ

 0.892 5 ايؼشا٤ ١ْٝ

 0.925 7 ايظعش تصٛس

 0.926 18 الادا٠ نهٌ

%( داي 0.926 ْ ًكاًاى  حاات كرُٗحااا اهداا ٗاهحاه اٞ  ٌٚتإ )       2ٙ٘و  ا دٗي 
بعلى ٗاو   ْ ا داٝ  ابتٞ ٗسالحٞ  شت دأًا   اهدااشٞ ًّ  حاى ا اراد اهكِٚاٞ    

 ا شاشٚٞ 

 ائية:أساليب المعالجة الاحص 
 SPSS v.23  ٗAMOSتم  وٚى اهحٚاُات اه  تم اكٔا باشت داَ برُالدٛ 

v.23    ٚهوتيقاااأ ًاااّ سااايٞ  رواااٚات اهحيااافي  تم اشااات داَ ا ختحاااااات ٗالأشااااه
 :Awang (2012)الإ صا٢ٚٞ اهتاهٚٞ 
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  ٛاهتيقأ ًّ اهثحات اهداخوInternal Reliability    باشت داَ اختحااا كرُٗحااا
  هدا 

   دق الأداٝ باشاااات داَ ًكاًااااى ااتحااااا  بيرشااااْ٘   اهتيقااااأ ًااااّ سااااPearson 

Correlation Coefficient  
      وٚاى المصااا ( ٞاختحاا اهٌِ٘لمم ا  ياواٛ هودااشاPath Analysis  َباشات دا )

، ًااّ خاالاي   اااٞ    Second-Generation Techniqueتقِٚااٞ ا ٚااى اهثاااُٛ  
 Structure Equation Modeling (SEM)المكاد ت ااٚلوٚٞ  

  ٞ ( هقٚاااط اهثحااات  (Composite Reliability CRلماارا١ اختحاااا اهثحااات المركحاا
( ، Construct – Latent Variablesٗا تصااق اهااداخوٛ هويكٚحااات اهلاًِااٞ ) 

  CR  0.6وٚفي ٙلْ٘ 
  ٌٞٚ0.7 ≤اهتيقأ ًّ  حات اهكِاسر باشت داَ ًكاًى كرُٗحاا اهدا بق  
   اهتحاااّٙ المصاات رمم  صاااب ًت٘شااAverage variance extracted AVE)  )

اهِصحٞ الم٣٘ٙاٞ هوتحااّٙ المدصار ًاّ خالاي عِاسار اهقٚااط هلاى         هتيدٙد ًت٘ش  
  AVE  0.5بِا١ ،  ٚفي اْ 

        اهتيقاااأ ًاااّ اهصااادق اهتٌٚٚاااسٜ بِاااا١ً عواااٟ ًكٚاااااFornell-Larcker   ٜ اهااا ،
ٙديااالم عااادَ ٗاااا٘د عِاسااار زا٢ااادٝ    ااا٘لمم اهقٚااااط   تاااٟ ٙتيقاااأ اهصااادق    

  0.85>، يج   ْ ٙلْ٘ ا اتحا  بين اهيكٚحات الخاااٚٞ  اهتٌٚٚسٜ

 :النتائج والمناقشة 
 تحمين المعمووات الديموغسافية لمىشازكين 

( ًاّ المصاتٔولين اهصاك٘دٙين اها ّٙ ٙصات دًْ٘      402تلُ٘ت عِٚٞ اهدااشاٞ ًاّ )  
ٙااحين اهتلاارااات ٗاهِصاا  الم٣٘ٙااٞ     3المِتجااات ا هليُٗٚااٞ الماا٘ رٝ هواا ااٞ  ا اادٗي     

 وكِٚٞ ه

( ، بِصاحٞ  32-24اْ ،اهحٚٞ المعااكين ٍٓ وٌّ اهد٣ٞ اهكٌرٙاٞ )  3ٙحين ا دٗي 
( ٓاٛ ا  اى   50( ًعااكام، بٌِٚاا كاُات اهد٣اٞ اهكٌرٙاٞ )     166%، )ْ=41.3ًقداآا 

( ًعااكام ًّ  جاٍ عِٚاٞ اهدااشاٞ  اها ك٘ا ٓاٍ ا كثار       5%، )ْ=1.2تلراااُ بِصحٞ 
( ًعااكام، ٗبا ٛ اهكِٚاٞ ًاّ ا ُااا    232% ، )ْ=57.7تلرااام   عِٚٞ اهدااشٞ بِصحٞ 

( ًعااكام  ،اهحٚٞ المعااكين  اسوين عوٟ ً ٓاى اااًكٛ   170% ، )ْ=42.3بِصحٞ 
( ًعااااااكام ، بٌِٚااااا بو اااات ُصااااحٞ الحاسااااوين عوااااٟ اهعاااأادٝ 189% ، )ْ=47بِصااااحٞ 

( ًعاااااكام  ،اهحٚاااٞ المعاااااكين دخوااأٍ اهعااأرٜ   اااى ًاااّ   1% ، )ْ=0.2ا بتدا٢ٚاااٞ 
( ًعاااكا ،    اين بو ات ُصاحٞ اها ّٙ      195% ، )ْ=48.5اٙاي شك٘دٜ بِصاحٞ   7000

 ( ًعااكام 39% ، )ْ=9.7( اٙاي شك٘دٜ 13000لمت  1101دخؤٍ ًّ )

 )نمرجة المعادلات البنائية )الهيلمية SEM 
لات تقِٚااٞ  وٚوٚااٞ  ٘ٙااٞ تصاات دَ       (SEM)تكاادد   اااٞ المكاااد ت اهحِا٢ٚااٞ    

بأُٔااا طرٙقااٞ لم صااا٢ٚٞ تعااٌى   Awang (2012)كرد ٔااا لدااا ت وثٚااٞ ًتِ٘عااٞ  ٙ
 اااالمم اهقٚااااط  اااالمم اهحِاااا١ ًاااّ اااااى اختحااااا اهكلا اااات المكقااادٝ باااين ًااات يرات         

 اهيكٚحات اهلاًِٞ  تتٚ  ٓ ٖ اهارٙقٞ هوحا ثين اشتلعاا اهياباات بين عدٝ 
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 ايتهشاسات ٚايٓظب الم١ٜٛ٦ يع١ٓٝ ايذساط١ 3اتدذٍٚ 

 ايٓظب١ الم١ٜٛ٦ اتايتهشاس ايف٦ات المتػير

 ايف١٦ ايعُش١ٜ

< =23 101 25.1 

24 - 32 166 41.3 

33 - 41 117 29.1 

42 - 49 13 3.2 

50+ 5 1.2 

 ايٓٛع الاجتُاعٞ
 57.7 232 رنش

 42.3 170 اْج٢

 المظت٣ٛ ايتعًُٝٞ

 0.2 1 ايؼٗاد٠ الابتذا١ٝ٥

 21.4 86 ايؼٗاد٠ ايجا١ْٜٛ

 4.0 16 دب١ًَٛ

 2.7 11 ١ٝٓٗػٗاد٠ َ

 47.0 189 َؤٌٖ جاَعٞ

 24.6 99 ػٗاد٠ في ايذساطات ايعًٝا

 ايذخٌ ايؼٗشٟ

 48.5 195 7000أقٌ َٔ 

 16.4 66 9000إلى  7001َٔ 

 13.4 54 11000إلى  9001َٔ 

 9.7 39 13000إلى  11001َٔ 

 11.9 48 13001 ٜضٜذ عٔ 

ت ٗاهكلا اااات المكقااادٝ داخاااى  تراكٚااا  كاًِاااٞ   نْ ٗا اااد، ٗاهتكااارا عواااٟ ا هٚاااا   
اهٌِاا٘لمم اهِ اارٜ هودااشااٞ  تاا٘ ر   اااٞ المكاااد ت اهحِٚ٘ٙااٞ ُٔجًااا ظاااًلام  ختحاااا    
اهٌِالمم ا ٗهٚٞ   اهدااشات، مما يملّّ ًّ تقٍٚٚ سيٞ اهقٚاط ٗاهكلا ات اهحِٚٚٞ 
بين اهيكٚحاات اهلاًِاٞ  ًاّ خالاي تضاٌين خااأ اهقٚااط، تا٘ ر   ااٞ المكااد ت           

تمثٚومااا  كثاار د ااٞ هو اا٘آر اهكالمٚااٞ ٗتكااسز  ٔااٍ ا هٚااات اهصااححٚٞ المكقاادٝ     اهحِا٢ٚااٞ 
توكاا    اااٞ المكاااد ت اهحِا٢ٚااٞ دٗاًا  اتًااا   اختحاااا اهدروااٚات، ٗاهتيقااأ ًااّ     
دٌٚااٞ   اهحياا٘ا اهتجرٙحٚااٞ     ساايٞ اهٌِاا٘لمم، ٗتااا٘ٙر اهِ رٙااات، ممااا يجكواأا  داٝ  

 عس اهت صصات الم تودٞ 

 Confirmatory Factor Analysis)ى اهكاًوٛ اهت٘كٚدٜ ٙتٍ اشت داَ اهتيوٚ

CFA)         اهحًااا وااٌّ   اااٞ المكاااد ت اهحِا٢ٚااٞ هتقٚااٍٚ ساايٞ اهحِااا١ ٗ بكاااد  دٗات،
  اهتيقاأ ًاّ سادق اهحِاا١ هوٌِا٘لمم اهقٚاشاٛ        CFAاهقٚاط المصات دًٞ  ٙصااعد   

 goodness-of-fit indicesٗسااايٞ اهت٘اااإ ًاااّ خااالاي ً ظااارات اااا٘دٝ الماابقاااٞ    
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قٚااٍٚ ًلا٢ٌااٞ اهٌِاا٘لمم المقاايم ًاالأ اهحٚاُااات اهاا  تم اكٔااا ًااّ عِٚااٞ اهدااشااٞ      هت
 دٗات  ٘ٙاااٞ هوحاااا ثين هتيوٚاااى اهكلا اااات المكقااادٝ  SEM  ٗCFAبعااالى عااااَ، ٙااا٘ ر 

 ٗاختحاا اهٌِالمم اهِ رٙٞ 

اهياكٚ  اهلاًِٞ ٓاٛ ًلاْ٘  شاشاٛ   اهٌِاالمم الإ صاا٢ٚٞ   يمثاى اهيكٚا         
يملاااّ  ٚاشااأا ٙعااالى ًحاظااار ٗهلاااّ ٙاااتٍ اشاااتد اا ًاااّ   اهلااااًّ  ٗ اهحِاااٟ اهااا    

  توك  ٓا ٖ اهياكٚا    (Falk & Miller, 2021لدٌ٘عٞ ًّ اهدقرات اٗ اهكِاسر )
اهلاًِٞ دٗاًا ًٌٔام   لدا ت لرتودٞ، ًثى: اهدااشات المت صصاٞ   عواٍ اهاِدض    

هلاًِاٞ  ٗعوٍ ا اتٌالم ٗو٘ا اهتص٘ٙأ،  ٚفي تصاعد   ًكر ٞ الأبكاد  ٗ اهصدات ا
اهاااا  تاااا  ر   اهصااااو٘كٚات هاااا  ٙااااتٍ  ٚاشاااأا  ٗ اهِتااااا٢ج  تتااااٚ  الماااات يرات ٓاااا ٖ    
اهياكٚ  هوحا ثين دااشٞ اه ٘آر المكقدٝ ًّ خلاي تقوٚى خاأ اهقٚاط ًٗراعاٝ 

  (Cangur & Ercan, 2015) اهك٘اًى ،ير المعآدٝ

 ، يجااا  اشاااتحكاد اهكِاسااار اهااا  CFA  شاااٚاق اهتيوٚاااى اهكااااًوٛ اهت٘كٚااادٜ  
( ًااّ اهٌِاا٘لمم  0.5)  ااى ًااّ   Loading Factorsت ٔاار  حماااي عاًوٚااٞ ًِ دضااٞ    

 CFA  ٙااااتٍ تقٚااااٍٚ  اااا٘لمم (Awang, 2012)هضاااٌاْ ااااا٘دٝ الماابقااااٞ هوٌِاااا٘لمم  
يمثااى اهرشااٍ   1 ختحااااات اهثحااات  ٗاهصاادق اهتقاااابٛ ٗاهصاادق اهتٌٚٚااسٜ  اهعاالى    

 اهت٘وٚيٛ هوٌِ٘لمم الأٗهٛ هوتيوٚى اهكاًوٛ اهتأكٚدٜ 

  جودة المطابقة لنىوذج الدزاسة الأولي وؤشساتGoodness of fit indices 

ا ٗهٛ باشت داَ عدٝ ً ظارات،   CFAتم تقٍٚٚ ً ظرات ا٘دٝ الماابقٞ هٌِ٘لمم 
، )ب( χ2/df ٗ م: تقٍٚٚ ا٘دٝ الماابقٞ اهلوٛ اشت داَ الم ظرات اهتاهٚاٞ: ) ( اهِصاحٞ   

)مم( ً ظاار الماابقااٞ    (،Comparative Fit Index CFI)ً ظاار الماابقااٞ المقااااْ   
)د( ً ظاار ااا ا ًت٘شاا  ًرباالأ الخاااأ    (،Incremental Fit Index IFIالمتساٙااد )
، ٗ (The Root Mean Square Error of Approximation RMSEA)اهتقارٙى  

 Standardized Root Mean))ٓااا( ً ظاار ااا ا ًت٘شاا  ًرباالأ اهحاا٘ا ٛ المكٚااٙااٞ 

Square Residual SRMR)  ٘ دٝ ًاابقاٞ اهٌِا٘لمم المقح٘هاٞ بتيقٚاأ       تم  دٙاد اا
، Kline (2011 :χ2/df < 3ًكااٙير  ابكاٞ عواٟ الأ اى ًاّ المكااٙير المحاددٝ ًاّ  حاى )         

RMSEA < 0.08 ،CFI > 0.90 ٗ ،SRMR < 0.10  ًٜٚا: تقٍٚٚ كى ً ظر  ارد    اُ
اشااااااتِادًا لمت ًكٚااااااااّٙ: ) (  ٌٚااااااى اهكاًااااااى الم٘ ااااااد المكٚااااااااٜ اهقابااااااى هوت٘ اااااالأ 

Significant Standardized Factor Loading  ٜب( تحااااّٙ المتحقاااٛ المكٚااااا( ٗ ،
 ,Brown) 1.96وٚفي ٙلْ٘   اى ًاّ    Standardized Residual Varianceهوٌ ظر 

اهِٔاا٢ٛ هودااشاٞ الحاهٚاٞ، تعاير اهِتاا٢ج لمت  قاأ        CFA     وٚى  ٘لمم (2015
 = χ2/df = 1.852 ،RMSEAاا٘دٝ الماابقاٞ هوٌِا٘لمم ًاّ خالاي  قاأ الم ظارات:        

0.46 ،CFI = 0.969 ،IFI = 0.969 ٗ ،SRMR = 0.067       تادعٍ ٓا ٖ اهِتاا٢ج سادق
 لمت يرات اهدااشٞ  CFAٗكداٙٞ  ٘لمم 
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 الأٚيٞ CFA: مخطط  1ايؼهٌ 

الأٗهاااٛ ، ٗلهااام ًاااّ خااالاي اهتيقاااأ ًاااّ      CFAتم اختحااااا اشاااتقرااٙٞ  ااا٘لمم   
اهِٔاا٢ٛ بكاد    CFA ا٘لمم    2ً ظرات ا٘دٝ الماابقٞ اهصابقٞ اه كر  يمثاى اهعالى  

 اهتيقأ ًّ ً ظرات ا٘دٝ ًاابقٞ اهٌِ٘لمم 
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 ايٓٗا٥ٞ CFA: مخطط  2ايؼهٌ 
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 ًكاًلات اهتيٌٚى ٗاهثحات ٗاهصدق هٌِ٘لمم اهدااشٞ  4ٙ٘و  ا دٗي 
 : َعاَلات ايتخٌُٝ ٚايجبات ٚايصذم يُٓٛرج ايذساط4١اتدذٍٚ 

 ايترنٝب ايهأَ

 

 ايفكش٠/ايعٓصش

 

 َعاٌَ ايتخٌُٝ
β 
 

 بات ايعٓصشث
β

2 

 ايجبات
α < 0.7 ** 

اختباس 

ايجبات 

 المشنب

CR >  

 0.6* 

َتٛطط ايتبأٜ 

 AVEالمظتخشج 
> 0.5 * 

قِٝ الاطتٗلاى 

 الأخضش

GCV1 0.725 0.526 

0.831 0.842 0.572 

GCV2 0.775 0.601 

GCV3 0.778 0.605 

GCV4 0.576 0.332 

GCV5 0.535 0.286 

GCV6 0.52 0.270 

 ١ْٝ ايؼشا٤

PI1 0.687 
0.472 

0.837 0.819 0.537 
PI5 0.704 0.496 

PI3 0.787 0.619 

PI4 0.838 0.702 

PI2  ٌُٝ0.5 <تم حزف ايفكش٠ نٕٛ َعاٌَ ايتخ  

 تصٛس ايظعش
 

IP1 0.634 
0.402 

0.827 0.813 0.585 

IP2 0.622 0.387 

IP3 0.64 0.410 

IP4 0.601 0.361 

IP5 0.633 
0.401 

IP6 0.694 0.482 

IP7 0.502 0.252 

*(Hair, Ringle, & Sarstedt, 2011) ** (Mallery & George, 2000) 
هودقااارات ًااالأ اهياكٚااا  اهلاًِاااٞ  ( β)اْ ًكااااًلات اهتيٌٚاااى  4ٙاااحين ا ااادٗي 

اْ  ا٘لمم اهدااشاٞ ا  ياواٛ    ، كٌا ت ٔار اهِتاا٢ج   ا ادٗي     0.5 >المرتحإ بٔا 
 لاقأ اهثحات اهداخوٛ ٗلاقأ اهثحات المرك  

ٙحين اهصدق اهتٌٚٚاسٜ ًاد٠ اخاتلاا اهياكٚا  اهلاًِاٞ الم توداٞ عاّ بكضأا         
اهحك/ ، مما ٙضٌّ  ْ توم اهياكٚ  اهلاًِٞ تقٚض ا ٘اُ  اهدرٙدٝ هو ا٘آر  

واااٟ  قاااأ اهصااادق دهٚوماااا ع 5(  ٙقااادَ ا ااادٗي (Hair et al., 2017الأشاشاااٚٞ 
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باااااين  Fornell-Larckerاهتٌٚٚاااااسٜ  داٝ اهدااشاااااٞ ، ًاااااّ خااااالاي اشااااات داَ ًكٚااااااا  
اهياكٚاا  اهلاًِااٞ  ت٘واا  اهقااٍٚ الم٘ااا٘دٝ عوااٟ اهقااار   ا اادٗي  ْ تحاااّٙ كااى   
تركٚاا  كاااًّ  كااس ًااّ اهتحاااّٙ المعااين ًاالأ  ٜ تركٚاا  كاااًّ  خاار   ُدااض  
اهكٌ٘د ٗٓ ٖ اهِتٚجٞ ت كد بأْ اهيكٚحات اهلاًِٞ ءتوو عاّ بكضأا اهاحك/ ،    

 مما ٙسٙد ًّ تأكٚد اهصدق اهتٌٚٚسٜ  داٝ اهدااشٞ 

 : ايصذم ايتُٝٝضٟ لادا٠ ايذساط١ 5اتدذٍٚ 

 تصٛس ايظعش قِٝ الاطتٗلاى الأخضش ١ْٝ ايؼشا٤ 

 0.757 ١ْٝ ايؼشا٤
  

 0.661 0.397 قِٝ الاطتٗلاى الأخضش
 

 0.620 0.266 0.507 تصٛس ايظعش

 التخقق ون صخة الفسضيات 
ٍٚ  ختحاااااا )اهكلا ااااٞ اهصااااححٚٞ( بااااين اهياكٚاااا  اهلاًِااااٞ ) ُٚااااٞ اهعاااارا١ ٗ  اااا      

  ٙ٘واا  AMOS v.23ا شااتٔلان الأخضاار ٗ تصاا٘ا اهصااكر( تم اشاات داَ برُاااًج   
  ٘لمم  وٚى المصاا  3اهعلى 

 
 : تحًٌٝ المظاس ) ايتاثير المباػش يًترنٝبات ايها١َٓ( 3ايؼهٌ 
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 ْتا٥ج تحًٌٝ ايتاثيرات المباػش٠ يًترانٝب ايها١َٓ )تصٛس ايظعش ٚ قِٝ الاطتٗلاى الاخضش( 6اتدذٍٚ

 ايٓتٝج١ β S.E. C.R. P المظاس ١ايفشضٝ

H1 

 4.347 0.067 0.27 ١ْٝ ايؼشا٤  >قِٝ الاطتٗلاى الاخضش  

> 

0.00

1 

 َتخكك١

H2   6.06 0.089 0.457 ١ْٝ ايؼشا٤  >تصٛس ايظعش 

> 

0.00

1 

 َتخكك١

  َؤػشات جٛد٠ المطابك١ :

X
2
=221.152, p=0.000, df=107, X

2
/df= 2.067, RMR=0.067, IFI=0.959, CFI=0.958, 

GFI=0.939 RMSEA=0.052. 

ا یٗااا٘د تااأ ير ايجااابٛ هقااٍٚ ا شااتٔلان ا خضاار عوااٟ ُاا٘ا       6ٙ٘واا  ا اادٗي  
ْ ییی ْ اهصااك٘دیالمصااتٔوم ٝ ًاا٘ رٝ هواا ااٞ ًاالأ عاًااى   یْ هعاارا١ ًِتجااات لمهلاايٗ

(  p = <0.001(  ٓا ا اهتاأ ير داي ا صاا٢ٚا لأْ ) ٌٚاٞ      β = 0.27 ٌٚاى ًقادااٖ )  
 ٞ اهدااشٞ ا ٗت ًتيققٞ ًّ ِٓا ٙتحين اْ  روٚ

ْ یا المصتٔومیكٌا ٙحين اهتيوٚى ٗا٘د تأ ير ايجابٛ هتص٘ا اهصكر عوٟ ُ٘ا
 βٝ ً٘ رٝ هواا ٞ ًلأ عاًى  ٌٚى ًقادااٖ ) یْ هعرا١ ًِتجات لمهليْٗی اهصك٘د

(   ًاّ ِٓاا ٙتاحين اْ    p = <0.001(   ٓا ا اهتاأ ير داي ا صاا٢ٚا لأْ ) ٌٚاٞ     0.457 =
 ُٚٞ ًتيققٞ  روٚٞ اهدااشٞ اهثا

 
        ّ الاطتٗلاى الأخضش یٕ می: تحًٌٝ المظاس ) تاثير ايٛطٝط تصٛس ايظعش ع٢ً قٛ ٠ ايعلاق١ ب 4ايؼهٌ 

 ٚ ١ْٝ ايؼشا٤(
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بااااين ) ااااٍٚ ا شااااتٔلان    Moderatorتم لمااااارا١  وٚااااى اه٘شااااٚ     4  اهعاااالى 
  ا خضر( كٌت ير ًصتقى ، ٗ ُٚٞ اهعرا١ كٌت ير تابلأ ، ٗتص٘ا اهصاكر ك٘شاٚ   

ٙكتٌاااااد  وٚاااااى اه٘شاااااٚ  عواااااٟ  وٚاااااى اهتاااااأ يرات ،اااااير المحاظااااارٝ  باشااااات داَ        
  7  اُ ر ُتا٢ج اهتيوٚى المحِٚٞ   ا دٗي   Baron and Kenny (1986)طرٙقٞ

 ْتا٥ج تحًٌٝ ايٛطٝط )تصٛس ايظعش( 7اتدذٍٚ

 ايٓتٝج١ β S.E. C.R. P المظاس ايفشض١ٝ

H3 

×  الاطتٗلاى الاخضش  قِٝ  : ايتفاعٌ بين 

 ١ْٝ ايؼشا٤  >تصٛس ايظعش

 َتخكك١ 0.001 < -5.227 0.014 0.251-

 ْ تصاا٘ا اهصااكر ٙقوااى )لاااد( ًااّ اهكلا ااٞ الإيجابٚااٞ بااين  ااٍٚ      7ٙااحين ا اادٗي 
ٝ ًاا٘ رٝ هواا ااٞ  كٌااا ت٘واا  یا شااتٔلان الأخضاار ُٗٚااٞ ظاارا١ ًِتجااات لمهلاايْٗ

ر هاإ ا اار  ُتٚجااٞ اهتيوٚااى  ْ اهتداعااى بااين  ااٍٚ ا شااتٔلان ا خضاار ٗ تصاا٘ا اهصااك    
(    ًّ ِٓا ٙتحين اْ β = -0.251  ،P <0.001شوى ٗداي ا صا٢ٚا عوٟ ُٚٞ اهعرا١ )

  روٚٞ اهدااشٞ اهثاهثٞ ًتيققٞ اٙضا 

 
ّ الاطتٗلاى الأخضش ٚ یٕ می: تحًٌٝ المظاس ) تاثير ايٛطٝط تصٛس ايظعش ع٢ً قٛ ٠ ايعلاق١ ب 5ايؼهٌ 

 ١ْٝ ايؼشا٤(

ًاااّ ًاااّ اهكلا اااٞ الإيجابٚاااٞ باااين  اااٍٚ      ْ تصااا٘ا اهصاااكر لااااد  5ٙ٘وااا  اهعااالى 
ٝ ًا٘ رٝ هواا اٞ ُ ارًا لأْ عاًاى     یا شتٔلان الأخضر ُٗٚٞ ظرا١ ًِتجات لمهليْٗ

 شوى  (β = -0.251 ٌٚى اهتداعى )

1

1.5

2

2.5

3

3.5

4

4.5

5

Low الأخضر_الاستهلاك_قيم  High الأخضر_الاستهلاك_قيم  

ية
ن

_
اء
شر

ال
 

 الوسيط

Low السعر_تصور  

High السعر_تصور  
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ّ الاطتٗلاى الأخضش ٚ ١ْٝ یٕ می: تحًٌٝ المظاس ) تاثير ايٛطٝط ايتعًِٝ ع٢ً قٛ ٠ ايعلاق١ ب 6ايؼهٌ 

 ايؼشا٤(
 ظلى اهكلا ٞ اهصححٚٞ باين المات يرّٙ المصاتقى ٗاهتاابلأ ب٘اا٘د      ٙتحين 6ًّ اهعلى 

اهتاااهٛ ٙااحين   8  ا اادٗي b1_1اه٘شااٚ  )اهتكوااٍٚ( ، كٌااا ٙااحين ًكاًااى اهتيٌٚااى     
 ُتا٢ج  وٚى اه٘شٚ  )اهتكوٍٚ( 

 ْتا٥ج تحًٌٝ ايٛطٝط )ايتعًِٝ( 8اتدذٍٚ 

 ايٓتٝج١ β S.E. C.R. P المظاس ايفشض١ٝ

H4 

ايؼـــــٗاد٠  >ش قـــــِٝ الاطـــــتٗلاى الاخضـــــ 

 ١ْٝ ايؼشا٤ >ايجا١ْٜٛ 
 َتخكك١ 0.006 2.737 0.09 0.285

 >ايذبًَٛــ١  >قــِٝ الاطــتٗلاى الاخضــش   
 ١ْٝ ايؼشا٤

0.168 0.153 0.676 0.499 
غير 

 َتخكك١

ػـٗاد٠ َٗٓٝـ١    >قِٝ الاطتٗلاى الاخضش  

 ١ْٝ ايؼشا٤ >

0.629 0.305 2.665 0.008 
 َتخكك١

ؤٖــــــٌ َ >قــــــِٝ الاطــــــتٗلاى الاخضــــــش  

 ١ْٝ ايؼشا٤ >جاَعٞ

0.493 0.063 7.74 

> 

0.00

1 

 َتخكك١

ــٗاد٠ في  >قــــِٝ الاطــــتٗلاى الاخضــــش   ػــ

 ١ْٝ ايؼشا٤ >ايذساطات ايعًٝا

0.526 0.095 6.121 

> 

0.00

1 

 َتخكك١
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ٍ  8ٙحين ا دٗي  واٌّ " ٣اٞ اهعأادٝ     )ٗا٘د ًصآٌٞ هوٌت ير اه٘شٚ  )اهتكواٚ
ٓااى ا اااًكٛ" ٗ "ظاأادٝ   اهدااشااات اهكوٚااا"   اهثاُ٘ٙااٞ" ٗ "اهعاأادٝ المِٔٚااٞ" ٗ "الم 

ْ یی ْ اهصاك٘د یا المصاتٔوم یالحد ًّ اهكلا ٞ بين  ٍٚ ا شتٔلان ا خضار ٗ ُا٘ا  
ٝ ً٘ رٝ هواا اٞ   ٓا ٖ المصاآٌٞ داي ا صاا٢ٚا لأْ ) ٌٚاٞ      یهعرا١ ًِتجات لمهليْٗ

p <0.05   ٍ وااٌّ  )( ، بٌِٚااا ٙتااحين عاادَ ٗااا٘د ًصااآٌٞ هوٌاات ير اه٘شااٚ  )اهتكوااٚ
ا یاهدبوً٘ااااااٞ"   الحااااااد ًااااااّ اهكلا ااااااٞ بااااااين  ااااااٍٚ ا شااااااتٔلان ا خضاااااار ٗ ُاااااا٘ا"

ٝ ً٘ رٝ هواا ٞ    ٚفي اْ ٓ ٖ یْ هعرا١ ًِتجات لمهليْٗی ْ اهصك٘دیالمصتٔوم
(   كٌااا ٙااحين ا اادٗي اْ اكااس p >0.05المصااآٌٞ ،ااير داهااٞ ا صااا٢ٚا لأْ ) ٌٚااٞ 

" ظأادٝ ًِٔٚاٞ "    ٌٚاٞ ًصاآٌٞ ٓاٛ هوٌعاااكين ًاّ  ٣اٞ اهتكواٍٚ اها ّٙ لاٌواْ٘          
 ( ٓ٘ ا عوٟ ًّ بين ع٘اًى اهتيٌٚى β=0.629 ْ ًكاًى اهتيٌٚى )

 
ّ الاطتٗلاى الأخضش ٚ ١ْٝ یٕ می: تحًٌٝ المظاس ) تاثير ايٛطٝط ايذخٌ ع٢ً قٛ ٠ ايعلاق١ ب 7ايؼهٌ 

 ايؼشا٤(

 لدخل(يبين شكل العلاقة السببية بين المتغيرين المستقل والتابع بوجود الوسيط )ا 7الشكل 
 ْتا٥ج تحًٌٝ ايٛطٝط )ايذخٌ( 9اتدذٍٚ 

 ايٓتٝج١ β S.E. C.R. P المظاس ايفشض١ٝ

H4 

ِ الاطتٗلاى الاخضش    >سٜاٍ 7000أقٌ َٔ   >قٝ
 ١ْٝ ايؼشا٤

 َتخكك١ 0.001 < 5.315 0.068 0.358

ِ الاطتٗلاى الاخضش   ٔ  >قٝ سٜاٍ  9000الى  7001َ

 ١ْٝ ايؼشا٤ >
 َتخكك١ 0.001 < 4.283 0.103 0.469

ِ الاطتٗلاى الاخضش   ٔ  >قٝ سٜاٍ  11000الى  9001َ

 ١ْٝ ايؼشا٤ >

0.23 0.114 2.464 0.014 
 َتخكك١

 13000الى  11001َـــٔ >قــِٝ الاطـــتٗلاى الاخضــش    

 ١ْٝ ايؼشا٤ >سٜاٍ 

0.448 0.137 3.114 0.002 
 َتخكك١

ــش    13000انجـــش َـــٔ  >قـــِٝ الاطـــتٗلاى الاخضـ

 ١ْٝ ايؼشا٤ >سٜاٍ

0.714 0.113 7.011 > 0.001 
 َتخكك١
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واٌّ اٚاالأ  ٣ااات   )ٗاا٘د ًصااآٌٞ هوٌاات ير اه٘شاٚ  )اهاادخى   9ٙاحين ا اادٗي  
ا یاهااادخى الخٌصاااٞ   الحاااد ًاااّ اهكلا اااٞ باااين  اااٍٚ ا شاااتٔلان ا خضااار ٗ ُااا٘ا         

ْ  یییی ْ اهصاااك٘دیالمصاااتٔوم ٝ ًااا٘ رٝ هواا اااٞ   ٓااا ٖ   یْ هعااارا١ ًِتجاااات لمهلااايٗ
( كٌااا ٙااحين ا اادٗي اْ اكااس  ٌٚااٞ   p <0.05المصااآٌٞ داي ا صااا٢ٚا لأْ ) ٌٚااٞ  

اٙاااي"  ْ ًكاًاااى   70٠٠٠ًصااآٌٞ ٓااٛ هوٌعااااكين ًااّ  ٣ااٞ اهاادخى "اكثاار ًااّ         
 ( ٓ٘ ا عوٟ ًّ بين ع٘اًى اهتيٌٚى β=0.714اهتيٌٚى )

 :المناقشة 

ت٘شااااالأ اهدااشاااااٞ الحاهٚاااااٞ اهحيااااافي اهصاااااابأ المتكواااااأ بِ٘اٙاااااا اهعااااارا١ ا خضااااار  
اشاااٞ ًت٘ا قاااٞ ًااالأ ُتاااا٢ج اهدااشاااات   هوٌصاااتٔولين اهصاااك٘دٙين  كاُااات ُتاااا٢ج اهدا  

اهصابقٞ  ت كد ُتا٢ج ٓ ٖ اهدااشٞ  ْ  ٍٚ ا شتٔلان الأخضر ً ظر  ٜ٘ عوٟ ًاا  
لملا كاااْ المصااتٔولين شٚعاايْٗ المِتجااات الماا٘ رٝ هواا ااٞ  َ    ًااّ  ٚاافي اهدروااٚٞ   
الأٗت، تم اهكث٘ا عوٟ علا ٞ لميجابٚٞ بين  ٍٚ ا شتٔلان الأخضر هاد٠ المصاتٔولين   

دٙين ُٗ٘اٙااآٍ   ظاارا١ المِتجااات الإهليُٗٚااٞ الماا٘ رٝ هواا ااٞ،  ٚاافي اْ ٓاا ٖ    اهصااك٘
اهِتٚجٞ تت٘ا أ ًلأ ُتا٢ج اهدااشات اهصابقٞ اها   ٗوايت اهتاأ ير الإيجاابٛ هقاٍٚ      

 ,De Silva, Wang and Kuah)ا شاتٔلان الأخضار عواٟ ُٚاٞ اهعارا١ ا خضار       

2021; Varshneya, Pandey and Das, 2017; Alagarsamy, Mehrolia and 

Mathew, 2021).   حتاااهٛ اْ ٓاا ٖ اهِتٚجااٞ تعااير ات اْ  ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار 
تكااسز ُ٘اٙااا اهعاارا١ الأخضاار هااد٠ المصااتٔولين ٗاْ  ٌٓٚااٞ  ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار      

 هد٠ المصتٔولين تعجلأ ُ٘اٙا اهعرا١ الأخضر هدٍٙٔ 

باين تصا٘اات الأشاكاا    ًّ  ٚافي اهدرواٚٞ اهثاُٚاٞ، تم اهكثا٘ا عواٟ تاأ ير لميجاابٛ        
ُٗ٘اٙااا ظاارا١ هوٌِتجااات الماا٘ رٝ هواا ااٞ هااد٠ المصااتٔولين اهصااك٘دٙين   ٚاافي اْ ٓاا ٖ  
اهِتٚجااٞ تت٘ا ااأ ًاالأ ُتااا٢ج اهدااشااات اهاا   ٗواايت اهاادٗا اهاا ٜ توكحاإ تصاا٘اات           
الأشكاا ت  ر عوٟ ُ٘اٙا اهعرا١ هوٌِتجات الخضرا١ ٗاْ اا آٌٚٞ    رااات اهعرا١ 

   ٔ  Weisstein, Asgari)بالمِتجاات الخضارا١    أولين  ٌٚاا ٙتكوا  اها  ٙت ا ٓا المصات

and Siew, 2014; Ansu-Mensah, 2021).   ٞلموااا ٞ ات لهاام اظاااات ُتٚجاا  
اهدروٚٞ اهثاهثٞ، اْ تص٘اات الأشكاا  اد ًاّ اهكلا اٞ باين  اٍٚ ا شاتٔلان ُٗ٘اٙاا        

 ٖ اهعااارا١ هوٌِتجاااات المااا٘ رٝ هواا اااٞ هاااد٠ المصاااتٔولين اهصاااك٘دٙين،  ٚااافي اْ ٓااا        
اهاا ٜ ٗااادت اْ  (Amenuvor et al., 2019)اهِتٚجااٞ تتعااابٕ ًاالأ ُتٚجااٞ دااشااٞ  

تص٘اات اهصكر هٕ دٗا كحير ككاًى ٗشاٚ    اهتاأ ير عواٟ ُ٘اٙاا اهعارا١ الأخضار       
 ٚفي إُ  د ًّ اهكلا اٞ باين  كاهٚاٞ المصاتٔوم المتصا٘اٝ ٗ ُ٘اٙاا اهعارا١ ا خضار          

ٙدضااوْ٘ ظاارا١ المِتجااات الخضاارا١ لملا   ااد تكاا٘د ٓاا ٖ اهِتٚجااٞ ات اْ المصااتٔولين    
 Berger andكاُاات  شااكاآا ًرتدكااٞ ًقااُااٞ بأشااكاا المِتجااات اهكادٙااٞ   كااد       

Corbin (1992)         ،بأْ اهصكر المتص٘ا  اد لااد اٗ ٙعاجلأ عواٟ ُ٘اٙاا اهعارا١ الأخضار
 ٚفي  ٗويت ُتٚجٞ اهدااشٞ الحاهٚٞ اْ اهصاكر المتصا٘ا ككاًاى ٗشاٚ  لااد ًاّ       

 ات الم٘ رٝ هواا ٞ هوٌصتٔولين ُٚٞ اهعرا١ هوٌِتج
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عواااٟ اهااار،ٍ ًاااّ اْ اهدااشاااات اهصاااابقٞ  ٗوااايت اْ ًصااات٘ٙات ٗطااارق اهتكواااٍٚ   
الم توداااٞ تصاااآٍ   ا شاااتٔلان المراعاااٛ هوح٣ٚاااٞ ٗتكاااسز ٗتااا  ر لميجابٚاااام   تكسٙاااس          

-Hamid et al., 2014; Nagarajan et al., 2022; Alاهصاو٘كٚات الم ٙادٝ هوح٣ٚاٞ)   

Nuaimi andAl-Ghamdi, 2022،)   ْا  اْ ُتاااا٢ج اهدروااٚٞ اهرابكاااٞ ا،ٔااارت باااإ
المصت٘ٙات اهتكوٌٚٚٞ  دت ًّ اهكلا ٞ باين  اٍٚ ا شاتٔلان الأخضار ُٗ٘اٙاا اهعارا١       
هوٌِتجااات الماا٘ رٝ هواا ااٞ ٗكاُاات اهِصااحٞ الأعوااٟ هوٌصااتٔولين الحاسااوين عوااٟ        

اْ اها٘عٛ   اهعٔادٝ المِٔٚٞ ٗئ تتيقاأ اهدرواٚٞ   اهدبوً٘اٞ، ٗ اد ٙكا٘د اهصاح  ات      
اهح٣ٚاٛ   ِٙيصار بمصاات٘ٙات اهتكواٍٚ اهتقوٚادٜ المِيصاار   المادااط اٗ ا اًكااات      
ا ااا ٙلٌااّ   اهتكوااٍٚ ٗاهتثقٚااو اهاا اتٛ  اا٘ي اهقضاااٙا اهح٣ٚٚااٞ،  ٚاافي اكااد ٗاُااج    

( اْ ا ٓتٌااَ باهقضااٙا اهح٣ٚٚاٞ ٗالمكر اٞ اهح٣ٚاٞ تا  ر       ٤٠٤٤، .Wang et alٗنخارْٗ ) 
٣ٚاٞ  لمواا ٞ ات لهام، شاوات اهدااشاات اهصاابقٞ باأْ        عوٟ اهصاو٘كٚات الم ٙادٝ هوح  

اهااادخى ٙوكااا  دٗاام ايجابٚاااام   اهتاااأ ير عواااٟ اهصاااو٘كٚات اهح٣ٚاااٞ   ٚااافي اْ دااشاااٞ    
(  ٗوااايت باااأْ المصاااتٔولين لٗ   ٤٠7٢، Csutora and Móznerكصااا٘ت٘اا ًٗااا٘زُر) 

اهدخى المت٘ش  ات اهكاهٛ كاُ٘ا  كثر ًص ٗهٚٞ، ٗاٙضام  ٗويت دااشٞ بااٜ ٗٗاْ  
(Bai and Wan ،٤٠7بااأْ المصااتٔولين لٜٗ اهاادخى المرتداالأ  ،ٔاارٗا شااو٘كٚات   ٤  )

اشاتٔلان سادٙقٞ هوح٣ٚااٞ  كثار لميجابٚااٞ  ًاّ المدااا٤ اْ ُتااا٢ج اهدااشاٞ هودروااٚٞ       
اهرابكااٞ  ٗواايت بااأْ المصااتٔولين لٜٗ اهاادخى المت٘شاا  ٗالمااِ د/ كاااُ٘ا ا ااى        

اهعاارا١ هوٌِتجااات الماا٘ رٝ   الحااد ًااّ اهكلا ااٞ بااين  ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار ُٗ٘اٙااا   
هواا ٞ، ٗ د ٙك٘د اهصاح  ات اْ اها٘عٛ اهح٣ٚاٛ ٗاهلداا١ٝ اه اتٚاٞ هادٍٙٔ   الم٘ا او        

 (   ٤٠72، .Al Mamun et al اٖ المِتجات اهح٣ٚٞ كاُت ًرتدكٞ )

 توصيات الدزاسة: 
تقدَ ٓ ٖ اهدااشٞ ا.٠ ًٌٔٞ هوٌص٘ ين ٗممااشٛ الأعٌااي  ًاّ اهضارٗاٜ دًاج     

ن الأخضاار هوٌصااتٔولين   اشااياتٚجٚات اهتصاا٘ٙأ،  ٚاافي  ٗواايت     ااٍٚ ا شااتٔلا
اهدااشٞ  ْ ِٓان علا ٞ لميجابٚٞ بين  ٍٚ ا شتٔلان الأخضر ُٗ٘اٙا ظرا١ المِتجاات  
الإهليُٗٚٞ الم٘ رٝ هواا ٞ  ها هم يجا  عواٟ اهعاركات ً٘ا١ًاٞ تصاٌٍٚ ٗتاا٘ٙر        

ين هتوى ت٘ كاتٍٔ  ٗابتلاا ٗاُتامم ًِتجاتٔا ًلأ  ٍٚ ا شتٔلان الأخضر هوٌصتٔول
بٔ ٖ اهارٙقٞ، يملّ هوعركات ا شتدادٝ ًّ اهقٍٚ الأكثر االبٚٞ هوٌصتٔولين  
لموا ٞ لمت لهم،  د ٙ دٜ اعتٌاد المص٘ ين  شياتٚجٚات الإعلاْ اه  ترٗمم هقاٍٚ  
ا شااااااتٔلان الأخضاااااار لمت زٙااااااادٝ شااااااو٘ن اهعاااااارا١ الأخضاااااار    عٌوٚااااااٞ ٗواااااالأ     

ات الخضرا١   يملّ  آاى دٗا الأشاكاا،  ٚافي    ا شياتٚجٚات اهتص٘ٙقٚٞ هوٌِتج
كعاادت ُتااا٢ج اهدااشااٞ عااّ ٗااا٘د علا ااٞ لميجابٚااٞ بااين اهصااكر المتصاا٘ا ُٗٚااٞ ظاارا١      
المِتجاااات الإهليُٗٚاااٞ المااا٘ رٝ هواا اااٞ، ٗ ُٔاااا اٙضاااام  اااد ًاااّ اهكلا اااٞ باااين  اااٍٚ          
ا شاااتٔلان الأخضااار ُٗ٘اٙاااا اهعااارا١ ا خضااار  بعااالى عااااَ، تكاااد  شاااكاا المِتجاااات       

مٝ ًاا ٙعاير لهام لمت ا٘دتٔاا اهكاهٚاٞ           الخضر ا١  عوٟ ًاّ المِتجاات اهتقوٚدٙاٞ ٗعااد
ٙقلأ عوٟ عاتأ المص٘ ين ًص ٗهٚٞ ٗولأ اشياتٚجٚٞ تصكير ًِاشحٞ ٗتسٗٙد اهكٌلا١ 
بمجٌ٘عاااٞ ًاااّ المِتجاااات الخضااارا١ بأشاااكاا لرتوداااٞ  بالإواااا ٞ لمت لهااام، يملاااّ  

 صاشاااٚٞ اهكٌااالا١  هوحاااا٢كين تعاااجٚلأ شاااو٘ن اهعااارا١ الأخضااار عاااّ طرٙاااأ تقوٚاااى    
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هلأشكاا ٗلهم عّ طرٙأ ت٘وٚ  ٗتكسٙاس  ٌٔٔاٍ عاّ  ٌٓٚاٞ أا٘دٍٓ ٗاْ ا كاااٍ       
 اا دٗا ًٍٔ   الحدا، عوٟ اهح٣ٚٞ 

 الآثاز العىمية المتوقعة عمى وؤسسات الأعىاه: 

ًّ المت٘ الأ  ْ ٙلاْ٘ هوِتاا٢ج المحتٌواٞ اا ٖ اهدااشاٞ ن ااا عٌوٚاٞ عواٟ ً شصاات           
مٞ عِاادًا ٙتك  وااأ الأًاار باهتصاا٘ٙأ الأخضاار  ٗ ااد تتااٚ  ًكر ااٞ الأ اار    الأعٌاااي، خاساا

المحتٌااى هقااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار هوٌصااتٔولين عوااٟ ا،حااتٍٔ   اهعاارا١ اهدرسااٞ   
هوٌصاا٘ ين هٚأخاا ٗا ٓاا ٖ اهقااٍٚ   ا عتحاااا عِااد ٗواالأ اشااياتٚجٚاتٍٔ  تصااا ت      
      ٞ مٞ عِاادًا ٙتكوااأ الأًاار بااالإعلاْ عااّ المِتجااات المصااتداً  اهتصاا٘ٙأ الأخضاار، خاساا
مٝ عواٟ لهام،  اد ٙيتا          ٗتص٘ٙقٔا، ًثى المِتجات الإهليُٗٚٞ الما٘ رٝ هواا اٞ  عالاٗ
عوٟ اهتأ ير المكتدي المحتٌى هتص٘ا اهصكر ٗاهك٘اًى اهديم٘،را ٚٞ اهر٢ٚصٚٞ بكا/  
ا  اااااا عوااااٟ اشااااياتٚجٚات اهتصااااكير اهاااا   ااااد تصاااات دًٔا اهعااااركات ٗتت٘اسااااى  

 ب٘اشاتٔا   ًسيجٔا هوتص٘ٙأ الأخضر 

 ةالخاتم: 
اكست اهدااشٞ عوٟ تأ ير  ٍٚ ا شتٔلان الأخضر عوٟ ُ٘اٙاا ظارا١ المصاتٔولين    
اهصك٘دٙين هوٌِتجاات اهلٔربا٢ٚاٞ الما٘ رٝ هواا اٞ  كاُات الأٓاداا المحاددٝ هو٘ا اٞ         

(  دٙااد ًااا لملا كاُاات  ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار هوٌصااتٔولين اهصااك٘دٙين     7ٓااٛ: )
تصاا٘ا  شااكاا المِتجااات الإهليُٗٚاااٞ     (  دٙاااد دٗا٤تاا  ر عوااٟ ُٚااتٍٔ   اهعاارا١ ٗ )    

الماا٘ رٝ هواا ااٞ   الحااد ًااّ اهكلا ااٞ بااين  ااٍٚ ا شااتٔلان الأخضاار ُٗٚااٞ اهعاارا١         
ا ي ات ُتاا٢ج ٓاا ٖ اهدااشاٞ  ْ  اٍٚ ا شااتٔلان الأخضار هوٌصاتٔولين اهصااك٘دٙين       
اااا تااأ ير لميجااابٛ عوااٟ ُ٘اٙااا ظاارا١ المصااتٔولين اهصااك٘دٙين هوٌِتجااات اهلٔربا٢ٚااٞ        

هواا ٞ،    ين  ْ تص٘ا ا شكاا الأخضار ٙكاد ًاّ الم ظارات اها   اد باين        الم٘ رٝ 
 ٍٚ ا شتٔلان الأخضر ُٗ٘اٙا ظرا١ المصاتٔولين اهصاك٘دٙين هوٌِتجاات اهلٔربا٢ٚاٞ     
الماا٘ رٝ هواا ااٞ   اادًت ٓاا ٖ اهدااشااٞ ًصااآٌات   الأدبٚااات الم٘ااا٘دٝ  اا٘ي ُ٘اٙااا        

ٔلان الخضارا١   شا٘ق المٌولاٞ    اهعرا١ الأخضر ًّ خلاي اهيكٚس عوٟ  ٍٚ ا شت
اهكربٚاااٞ اهصاااك٘دٙٞ  ًااارٝ  خااار٠، كٌصاااآٌٞ   المكر اااٞ،  ااادا الإظاااااٝ لمت  ُااإ    
اٚاااااااااالأ  عااااااااااا١ اهكااااااااااائ تصااااااااااكٟ اهعااااااااااركات ٗالحلً٘ااااااااااات لمت تعااااااااااجٚلأ       
المصااتٔولينتالم٘اطِين عوااٟ ظاارا١ المِتجااات الخضاارا١ ًااّ  اااى ا شااتداًٞ اهح٣ٚٚااٞ     

 مما يجكى ٓ ٖ اهدااشٞ ًٌٔٞ 

  والاوتنان:الشلس 
تم تمٌٜٛ ٖزا المؼشٚع َٔ قبٌ بشْاَج ايتٌُٜٛ المؤطظٞ بمٛجب َٓخ١ سقِ 

(IFPAS: 72-120-1443 ِيزيو ٜتكذّ المؤيفٕٛ بايؼهش ٚالاَتٓإ يًذع )

ايفني ٚالمايٞ المكذّ َٔ ٚناي١ ايبخح ٚالابتهاس بٛصاس٠ ايتعًِٝ ٚجاَع١ المًو 

 . عبذايعضٜض، جذ٠ ، المًُه١ ايعشب١ٝ ايظعٛد١ٜ
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 البحث: ملحق
 أ: استبُان استقصائٍ

 القسم الأول: البُاواث الدَمىغرافُت
 _____السن:  .٧

 ذكر  أنثً  النىع: .2

 أعلً مسحىي جعليمي وصلث إليه .٤

 الشهادة الابحدائية 

 الشهادة الثانىیة 

 دبلىمة 

 شهادة مهنية 

 مؤهل جامعي 

https://www.un.org/sustainabledevelopment/sustainable-consumption-production/
https://www.un.org/sustainabledevelopment/sustainable-consumption-production/
https://doi.org/10.1007/s11356-020-11029-y
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 شهادة في الدراسات العليا 

 متىسط الدخل الشهرٌ .4

 7,000 أقل من 

 9,000 إلً 7,000 من 

 11,000 إلً 9,001 من 

 13,000 إلً 11,001 من 

  13,001یزید عن 

 القسم الثاوٍ: قُم الاستهلاك الأخضر

 لً مل عبارة مما َلٍ:للإشارة إلً مدي مىافقتل ع 7إلً  1َرجً اختُار رقم مه 
 – 6 ،میا نىعًیاأجفی   – 5 ،محایید – ٣ ،میا أرفیض نىعًیا – ٤ ،أرفیض – 2 ،أرفض جمامًا – ٧

 أواف  جمامًا  -١ ،أواف 

7 6 5 4 3 2 1  

 َٔ المِٗ بايٓظب١ يٞ ألا تهٕٛ المٓتجات ايتي أطتخذَٗا ضاس٠ بايب١٦ٝ       

 تٌُ لأفعايٞ عٓذ اتخار ايعذٜذ َٔ قشاساتٞخز بعين الاعتباس يًت ثير ايب٦ٝٞ المحآ       

 تت ثشعاداتٞ ايؼشا١ٝ٥ باٖتُاَٞ بب٦ٝتٓا       

 قًل بؼ ٕ إٖذاس َٛاسد نٛنبٓاإْني        

 ْفظٞ َؼاسنًا في المظؤٚي١ٝ عٔ ايب١٦ٝأعذ        

 اتخار إجشا٤ات أنجش حما١ًٜ يًب١٦ٝ أجٌ َٔعاج ضبعض الاَْظتعذ يتخٌُ        

 

 م الثالث: وُت الشراءالقس
 – 6 ،میا نىعًیاأجفی   – 5 ،محایید – ٣ ،میا أرفیض نىعًیا – ٤ ،أرفیض – 2 ،أرفض جمامًا – ٧

 أواف  جمامًا  -١ ،أواف 

7 6 5 4 3 2 1  

 أفضٌ ػشا٤ المٓتجات الإيهتر١ْٝٚ المٛفش٠ يًطاق١       

 ١ المٛفش٠ يًطاق١أْا َظتعذ لإٔ أدف  أنجش يًخصٍٛ ع٢ً المٓتجات الإيهترْٚٝ       

 اٖتُاَاتٞ ع٢ً قا١ُ٥ط ض  المٓتجات الإيهتر١ْٝٚ المٛفش٠ يًطاق١        

 ط نشس تجشب١ ػشا٤ المٓتجات الإيهتر١ْٝٚ المٛفش٠ يًطاق١       

 ط ٚصٞ الآخشٜٔ بؼشا٤ المٓتجات الإيهتر١ْٝٚ المٛفش٠ يًطاق١       

 

 السعر القسم الرابع: تصىر

 – 6 ،مییا نىعًییاأجفیی   – 5 ،محاییید – ٣ ،مییا أرفییض نىعًییا – ٤ ،أرفییض – 2 ،أرفییض جمامًییا –

 أواف  جمامًا  -١ ،أواف 
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7 6 5 4 3 2 1  

 طٛف أتظٛم في أنجش َٔ َتجش يلاطتفاد٠ َٔ الأطعاس المخفض١       

عاد٠ً َا ٜهٕٛ الماٍ ايزٟ أٚفشٙ بعذ ايعجٛس ع٢ً المٓتج ب طعاس مخفض١ ٜظتخل        

 لمبزٚيينايٛقت ٚاتدٗذ ا

عاد٠ً َا ٜظتخل ايٛقت المظتػشم يًعجٛس ع٢ً المٓتج ب طعاس َٓخفض١ اتدٗذ        

 المبزٍٚ

 قًل يًػا١ٜ بؼ ٕ َظت٣ٛ الأطعاس، يهٓني قًل بٓفع ايكذس بؼ ٕ جٛد٠ المٓتج نيأْ       

أقاسٕ بين أطعاس ايعلاَات ايتجاس١ٜ المختًف١ يًت نذ َٔ أْني أحصٌ ع٢ً أفضٌ        

 ١ُٝ َكابٌ الماٍق

ًُا اتذصٍٛ ع٢ً أع٢ً جٛد٠ َكابٌ الماٍ ايزٟ         عٓذ ػشا٥ٞ لأٟ َٓتج، أحاٍٚ دا٥

 أْفك٘

أتظٛم بؼهٌ عاّ يًخصٍٛ ع٢ً المٓتجات ب طعاس أقٌ، يهٔ ٖزا لا يمٓ  أْٞ لا        

 أتٓاصٍ عٔ َتطًبات َع١ٓٝ تدٛد٠ المٓتج يجب تٛافشٖا قبٌ ايؼشا٤
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